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Doelstellingen

Å Hetconsumentengedragmetenaangaandedesoldenaankopen(participatiegraad,kopers-
profielen,soortenaankopen).

Å Verschilleningedragaantonentussenzomersoldenenwintersolden.

Å Evolutiesinhetgedragtijdensdezomersoldenaantonen.

Å Deperceptievandesoldenendebijzonderekoopgedragingenanalyseren.

Å Geanalyseerdevariabelen

Á Aantalbezoeken,koopgedrag,soortgedaneaankopenenevolutie.

Á Sociodemografischevariabelen.
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Methodologie

Å Kwantitatievestudie
Á Zomersolden2009:605kwantitatieveinterviews,persoonlijkafgenomen(België)injuli2009

Á Zomersolden2008:611kwantitatieveinterviews,persoonlijkafgenomen(België)injuli2008

Á Zomersolden2007:574kwantitatieveinterviews,persoonlijkafgenomen(België)injuli2007

Á Zomersolden2006:576kwantitatieveinterviews,persoonlijkafgenomen(België)injuli2006

Á Wintersolden2009:747kwantitatieveinterviews,persoonlijkafgenomen(België)injanuari2009

Á Wintersolden2008:639kwantitatieveinterviews,persoonlijkafgenomen(België)injanuari2008

Á Wintersolden2007:664kwantitatieveinterviews,persoonlijkafgenomen(België)injanuari2007

Á Wintersolden2006:573kwantitatieveinterviews,persoonlijkafgenomen(België)injanuari2006

Á Aselectegelaagdegecorrigeerdesteekproef.

Á Deresultatenhebbendegepastestatistischebewerkingen( 2,Studentennormalewet)ondergaan.

Á Detotalefoutmargeopdesteekproefbedraagt4,1%.

Á Enkeldebetekenisvolleresultatenwordenvoorgesteld.Elkgegevenwerdechtergeanalyseerdinfunctievande
locatie(Brussel,Vlaanderen,Wallonië),hetgeslacht,deleeftijd,degrootteensamenstellingvanhetgezin,het
typeleefomgeving,desocialegroep,hoofdverantwoordelijkevoordeaankopen(HVA)ofniet.
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Participatiegraad

39%

61%

ü Hebtu dezemaand(juli/januari)desolden
bezochtofbentuvanplandattedoen?

Á Desoldenwordenbezochtdoorgemiddeldbijna4
opde10consumenten.

Á In 2009hebbendezomersoldenietsminder
consumentenaangetrokkendandewintersolden.

Á Degegevensanalysetoontechteraandater
achterdatgemiddeldegroteverschillenschuil-
gaannaargelangde soortaankoopen het
sociodemografischeprofielvandekoper.

Basis: respondenten

Zomersolden(juli)

43%

57%

Wintersolden(januari)

ja

nee

ja

nee
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Evolutie van het aantal bezoekers van de zomersolden

ü Evolutievan het aantalbezoekersvan de
zomersolden

Å Naeenafnamein2008, dietewijtenwasaande
impactvandecrisis,komthetbezoekersaantalvan
dezomersoldenin2009terugopeengelijkaardig
peilalsin2006-2007.

Basis: respondenten

39% 40%
36%

39%

2006 2007 2008 2009
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De kopers tijdens de zomersolden: verschillen volgens 
profiel

Á De consumentenvan 30-39 jaar (52%), de gezinnenmet

kind(eren)van 0-11 jaar (53%) en de consumentendie

tot dehogesocialegroepenbehoren(53%).

Bijna 4 op de 10 

consumenten tonen 

belangstelling voor 

soldenaankopen

Á Deconsumentenvan65 jaarenouder(23%).

39 %

Consumenten met meeste interesse voor zomersolden

Consumenten met minste interesse voor zomersolden
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Aankopen die tijdens de zomersolden gedaan worden

ü Welkeartikelenkooptutijdensdesoldeninjuli?

Å Tijdensde zomersoldenhebbende meeste
aankopenbetrekkingop kledingen schoenen
(heren,dames,kinderen).

Å 1 opde10consumentenkooptsportmateriaal,
(kleine)elektrischehuishoudtoestellenofcomputer-
materiaal.

Å (Grote)elektrischehuishoudtoestellen,hifimateriaal
enmeubelswordenmindergekocht.

Basis: respondenten die de zomersolden bezoeken of dat van plan zijn
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Evolutie van de aankopen die tijdens de zomersolden gedaan 
worden

ü Welkeartikelskooptutijdensdesoldeninjuli?

Å Metuitzonderingvandedameskledingis ervoor
kledingvoorvolwassenennetalsin 2007een
terugvalvandeverkoopcijfers.

Å Deaankopenvankledingenschoenenvoorkinderen
nemenafinverhoudingtot2008.

Å Deaankoopvanelektrischehuishoudtoestellen
tijdensdezomersoldenevolueertin dalendelijn
sinds2006.

Å Deaankoopvanmeubelenblijftmarginaaltijdens
dezomersolden.

Basis: respondenten die de zomersolden bezoeken of dat van plan zijn
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Vergelijking van de aankopen die tijdens de zomersolden en de 
wintersolden gedaan worden

ü Welkeartikelskooptutijdensdesoldeninjuli/ in
januari?

Å Tijdensdezomersoldenwordenmeerdames- enkinderschoenen
gekochtdantijdensdewintersolden.

Å Deaankopenvandames- enkinderkledingzijnevengroottijdens
dezomer-endewintersolden.Deaankoopvanherenkledingisiets
minderomvangrijktijdensdezomersolden.

Å Deaankopenvansportmateriaalzijnbelangrijkertijdensde
zomersolden,net als de aankopenvankleineelektrische
huishoudtoestellen.

Å Deaankopenvancomputermateriaalenmeubilairtijdensde
soldenzijnindezomerenindewinterevengroot,terwijlgrote
elektrischehuishoudtoestellenenhifimateriaalvakergekocht
wordentijdensdewintersolden.

Basis: respondenten die de solden bezoeken of dat van plan zijn
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Aankopen van dameskleding in de solden

ü Kopersprofiel

Å Desoldenkoperszijnvakervrouwen.

Analyseopbasisvanhetprofielvandekoperindesoldenvergelekenmethet

gemiddeldeprofielvanderespondent.

Basis: respondenten die de zomersolden bezoeken of dat van plan zijn
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Aankopen van herenkleding in de solden

ü Kopersprofiel

Å Desoldenkoperszijnvakermannenineengezinmet
3of4personen.

Analyseopbasisvanhetprofielvandekoperindesoldenvergelekenmethet

gemiddeldeprofielvanderespondent.

Basis: respondenten die de zomersolden bezoeken of dat van plan zijn
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Aankopen van damesschoenen in de solden

ü Kopersprofiel

Å DesoldenkoperszijnvakerWaalseconsumentendie
totdebescheidensocialegroepenbehoren.

Analyseopbasisvanhetprofielvandekoperindesoldenvergelekenmethet

gemiddeldeprofielvanderespondent.

Basis: respondenten die de zomersolden bezoeken of dat van plan zijn
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Aankopen van kinderkleding in de solden

ü Kopersprofiel

Å DesoldenkoperszijnvakerWaalseconsumentenvan
30 à 49 jaar,afkomstiguit gezinnenmet4
personen,metkind(eren).

Analyseopbasisvanhetprofielvandekoperindesoldenvergelekenmethet

gemiddeldeprofielvanderespondent.

Basis: respondenten die de zomersolden bezoeken of dat van plan zijn
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Aankopen van herenschoenen in de solden

ü Kopersprofiel

Å Desoldenkoperszijnvakerconsumentendieineen
Waalsestadwonen.

Analyseopbasisvanhetprofielvandekoperindesoldenvergelekenmethet

gemiddeldeprofielvanderespondent.

Basis: respondenten die de zomersolden bezoeken of dat van plan zijn
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Aankopen van kinderschoenen in de solden

ü Kopersprofiel

Å DesoldenkoperszijnvakerWaalseconsumentenvan
30-39 jaar,die behorentot eengezinmet
kind(eren).

Analyseopbasisvanhetprofielvandekoperindesoldenvergelekenmethet

gemiddeldeprofielvanderespondent.

Basis: respondenten die de zomersolden bezoeken of dat van plan zijn
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Aankopen van sportgerief in de solden

ü Kopersprofiel

Å Desoldenkoperszijnvakerconsumentenafkomstig
uiteengezinmet4personen.

Analyseopbasisvanhetprofielvandekoperindesoldenvergelekenmethet
gemiddeldeprofielvanderespondent.

Basis: respondenten die de zomersolden bezoeken of dat van plan zijn
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Aankopen van kleine elektrisch huishoudapparaten in 
de solden

ü Kopersprofiel

Basis: respondenten die de zomersolden bezoeken of dat van plan zijn

Å Desoldenkoperszijnvakerconsumentenafkomstig
uiteengezinmet4personen.

Analyseopbasisvanhetprofielvandekoperindesoldenvergelekenmethet
gemiddeldeprofielvanderespondent.
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Aankopen van computermateriaal in de solden

ü Kopersprofiel

Å Desoldenkoperszijnvakerconsumentenvan18à
29jaar.

Analyseopbasisvanhetprofielvandekoperindesoldenvergelekenmethet
gemiddeldeprofielvanderespondent.

Basis: respondenten die de zomersolden bezoeken of dat van plan zijn
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Aankopen van meubilair in de solden

ü Kopersprofiel

Å Desoldenkoperszijnmindervaakconsumentendie
afkomstigzijnuiteengezinmetkind(eren)van12à
17jaar.

Analyseopbasisvanhetprofielvandekoperindesoldenvergelekenmethet
gemiddeldeprofielvanderespondent.

Basis: respondenten die de zomersolden bezoeken of dat van plan zijn
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Aankopen van hifimateriaal in de solden

ü Kopersprofiel

Å De soldenkoperszijn mindervaakWaalse
consumentendieafkomstigzijnuiteengezinmet4
personenmetkind(eren)van12à17jaar.

Analyseopbasisvanhetprofielvandekoperindesoldenvergelekenmethet
gemiddeldeprofielvanderespondent.

Basis: respondenten die de zomersolden bezoeken of dat van plan zijn
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Aankopen van grote elektrische huishoudtoestellen in 
de solden

ü Kopersprofiel

Å Desoldenkoperszijnmindervaakconsumentendie
afkomstigzijnuiteengezinmet4personen.

Analyseopbasisvanhetprofielvandekoperindesoldenvergelekenmethet
gemiddeldeprofielvanderespondent.

Basis: respondenten die de zomersolden bezoeken of dat van plan zijn



23

Soldenaankopen op het internet

ü Kooptusoldenophetinternet?

Á 1opde10consumentenzegtsoldentekopenophet
internet.

Á Inhetbijzonderdeconsumetenvan18à29jaar
(36%) endegezinnenmetkind(eren)van0 à11
jaar(33%)zijntalrijkerindatgeval.

Á Deconsumentenvan50 en ouder(4%), de
alleenstaanden(4%) endeconsumentendietotde
bescheidensocialegroepenbehoren(4%), kopen
mindertalrijksoldenophetinternet.

Basis: respondenten die de zomersolden bezoeken of dat van plan zijn


